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The Research of Economic Trend and Development of Inbound Tourism in Western China under “One Belt and One Road” Background 
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Abstract The institutional arrangements of “One Belt and One Road” initiative has a gre-at of strategic effects to China inbound tourism,especially to the inbound tourism along th-e silk road area,which caused the rapid development of inbound tourism in this area in r-ecent years.Therefore,it makes modern tourism industry has become the dominant industry or leading industry by the rapid growth at the industrial structure level,and enlightens a n-ew breakthrough of economic structure in western area.The purpose of this paper is to an-alyse systematicly the inboud tourism trend and development of western China along the  silk road by comparing with other districts with Time Series Analysis method,and illustrate systematicly the interactive mechanism of action between One Belt And One Road strate-gy and the development of inbound tourism in western China. In the end,we put forward the strategic value and strategic framework of tourism industry(especially inbound tourism) under “One Belt and One Road” background.
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“一带一路”背景下西部地区入境旅游趋势与发展研究
内容提要  “一带一路”倡议是近年来对我国入境旅游尤其是丝绸之路入境旅游的发展有极大战略效应的制度安排，导致了近年来我国丝绸之路沿线西部区域入境旅游的迅速发展，并且使这一区域以入境旅游的发展为标志的现代旅游业在产业结构层面上快速成长为具有区域增长和发展意义的优势产业或先导产业，并启示着西部部分区域开放经济格局的新突破。本文旨在系统分析近10年来丝绸之路沿线西部区域入境旅游的发展，在时间序列中将这一区域入境旅游的发展与全国及其他区域的发展进行了比较分析，探讨和阐明了丝绸之路沿线西部区域入境旅游发展的趋势，系统论证了“一带一路”战略与西部跨境旅游发展的互动机理，并提出了这一区域旅游业尤其是入境旅游在“一带一路”背景下的战略价值和战略构架。
关 键 词  一带一路  西部地区 入境旅游  战略	
“一带一路”战略背景下西部旅游产业发展面临着不同的战略选择，实际上，从2014年到现在，如果以丝绸之路经济带沿线西北地区为国内和跨境旅游目的地，显著地，无论是国内旅游还是入境旅游，客源结构都已有显著改善。显然，在“一带一路”战略向纵深推进的过程中，西部地区旅游产业市场结构已经发生变化，创新推动这一区域的旅游战略向结构不断优化和具有开放特质的方向转型，西北地区各省区应顺应旅游产业发展的内外部环境因素的变化和发展条件的变化顺势向前，制定精准的旅游产业发展战略，已创新开放发展战略格局，从而推动西北地区在新一轮开放态势和条件下的实现区域经济跨越式发展。
入境旅游是国际服务贸易的重要内容，其本质属跨境消费范畴，鉴于旅游产业在国民经济核算中的重要地位和入境旅游在旅游市场中的重要作用，与入境旅游相关的研究一直为学术界所关注。国外学者对入境旅游的研究较早且体系成熟，随着国家社会经济的发展和国际政治格局的改变（如逆全球化与恐怖主义），国外学者近些年以旅游危机事件对国际旅游的影响为关注焦点并取得了突破性的成果，如Susana Cro（2007）使用结构断裂法（Structural Break Test）将旅游危机日期与结构性突变的年代进行比较以预测事前旅游危机，填补了国际学术界对于事前旅游危机研究的空白[endnoteRef:1][1]；国内学者对于入境旅游的研究相对较晚但已相对成熟，研究内容主要涉及入境旅游空间结构、客流流向、客源市场结构、市场发展规律、旅游竞争力、危机事件以及与宏观经济之间关系等方面的研究，并兼具全国层面与省域层面的研究。具体来说，在入境旅游空间结构方面，孙根年（2008）运用重力模型对我国1990-2006年的入境旅游地域结构的演变进行研究[endnoteRef:2][2]，何俊阳（2016）利用超效率DEA方法测度了2005-2014年间泛珠三角区域不同区域的入境旅游发展效率，并借助波士顿矩阵分析了该区域内部的市场竞争态势[endnoteRef:3][3]；在入境旅游客流流向方面，刘宏盈（2012）通过构建广东入境旅游流的西向扩散转移态指数对入境旅游扩散的时空分布特征进行了分析[endnoteRef:4][4]，冯娜提出了外向在线旅游信息流概念并测度出了中国城市的外向在线信息流指数[endnoteRef:5][5]；在入境旅游客源市场结构方面，韩立宁（2013）运用市场竞争态理论分析了1995-2010年我国23个入境旅游客源国结构的变化规律与变化趋势[endnoteRef:6][6]，全华（2012）运用偏额——份额分析法（SSM）对2001-2009年间江苏省入境旅游市场结构变化进行了分析[endnoteRef:7][7]；在入境旅游市场发展规律方面，张瑞英（2014）将我国分为八大旅游区域并分析了不同区域的结构效应和空间效应，得出了不同区域入境旅游变迁的内在规律[endnoteRef:8][8]；在旅游竞争力方面，赵书华（2005）运用国际竞争力测度指标对全球9大旅游服务贸易收入国家的旅游服务贸易竞争力进行研究[endnoteRef:9][9]，冯学钢（2003）运用德尔菲法（Delphi method）和层次分析法（AHP）对我国旅游发展的竞争力进行了量化分析，并与世界入境旅游接待人数排名前10位（2001年）国家进行了比较[endnoteRef:10][10]；在入境旅游危机事件方面，于海波（2015）定量分析了雾霾对我国入境旅游的负面影响[endnoteRef:11][11]，吴良平基于LOWA算子组合预测模型定量分析了危机事件及政治变动对我国入境旅游的影响程度和影响时滞[endnoteRef:12][12]；在入境旅游与宏观及世界经济的关系研究方面，苏建军（2013）利用动摇面板回归模型，利用1985-2009年的时间序列数据分析了进出口贸易对入境旅游的溢出效应[endnoteRef:13][13]。但学术界对于我国入境旅游的最为重要的资源空间与产业空间——丝绸之路沿线西部地区的入境旅游研究则付之阙如，且这些研究大多聚焦于以地理学研究，如基于1994-2008年我国西部陕西、四川、云南的统计数据和抽样调查数据对我国西部入境旅游客流的集散时空动态规律的研究[endnoteRef:14][14]，对2000、2005和2010年西部12省（区）低于耦合系统协调度及时空分异的研究[endnoteRef:15][15]，基于旅游流转移的中国西部省区入境旅游时空动态的分析[endnoteRef:16][16]等。 [1: [1] Susana Cró. Structural breaks in international tourism demand: Are they caused by crises or disasters? [J] .Tourism Management,2017(63):3-9. ]  [2: [2] 孙根年，杨忍，姚宏．基于重心模型的中国入境旅游地域结构演变研究[J]．干旱区资源与环境[J]，2008，22（7）：151-153.]  [3: [3] 何俊阳，何灵，邓淇中．泛珠三角区域入境旅游发展效率评价及其影响因素[J]．经济地理，2016，36（2）：196-199．]  [4: [4] 刘宏盈．广东入境旅游流西向扩散距离衰减规律研究[J]．经济地理，2012，32（11）：162-170．]  [5: [5] 冯娜，李君轶．外向在线旅游信息流与入境旅游流的耦合分析——以美加入境旅游流为例[J]．旅游学刊，2014，29（4）：79-84．]  [6: [6] 韩立宁，吴晋峰，任瑞萍，等．1995-2010年间中国入境旅游客源国结构动态研究[J]．地域研究与开发，2013，32（1）：81-85．]  [7: [7] 全华，赵磊，陈田，等．入境游客客源市场结构实证分析——以江苏省为例[J]．经济地理，2012，32（1）：146-152.]  [8: [8] 张瑞英，席建超，葛全胜．1996-2013年中国入境旅游市场时空演变研究：结构效应与空间效应[J]．地域研究与开发，2014，33（6），81-85．]  [9: [9] 赵书华，李辉．全球旅游服务贸易9强的国际竞争力定量分析[J]．世界经济研究，2005（8）：59-63．]  [10: [10] 冯学钢，赖坤．中国旅游业发展环境国际竞争力比较研究[J]．世界经济研究，2003（7）：40-45．]  [11: [11] 李晓义．中国入境旅游——需求因素与对策研究[M]．北京，中国旅游出版社，第一版，2015，32-49．]  [12: [12] 吴良平，张健．危机事件及政策变动对中国入境旅游的影响研究——基于剔除直接价格效应的中国入境旅游收入[J]．旅游学刊，2013，28（3）：29-36．]  [13: [13] 苏建军，徐璋勇，赵多平．国际货物贸易与入境旅游的关系及其溢出效应[J]．旅游学刊，2013，28（5）：43-51．]  [14: [14] 李创新，马耀峰，贺雅坤，等．1994-2008年西部入境旅游典型省份客流集散时空动态研究——以陕西、四川、云南为例[J]．旅游学刊，2011，26（7）：12-19．]  [15: [15] 张春辉，马耀峰，吴晶，等．供需视角下西部入境旅游流与目的地耦合协调度及其时空分异研究[J]．经济地理，2013，33（10）：175-181．]  [16: [16] 李馥利，马耀峰．基于旅游流转移的中国西部省区入境旅游时空动态分析[J]．江西农业学报，2011，23（6）：157-160．] 

综上所述，应该说，对我国入境旅游的研究也是服务贸易研究的重要方向，近几年来，研究主要还是聚焦于广义入境旅游研究以及对经济增长的贡献度等宏观领域，也获得了一大批富有成效的研究成果。但是，当下必须高度关注到“一带一路”倡议对我国入境旅游的影响和入境旅游对“一带一路”的影响；尤其值得高度关注的是传统丝绸之路沿线西部区域在具有全球意义的“一带一路”战略向纵深推进过程中关联区域的产业分化和选择；高度关注关联区域在整体“一带一路”战略发展中的优势或先导产业的介入。必须把握“一带一路”沿线西部地区入境旅游发展的新特征和运行趋势，科学合理地认知入境旅游发展和“一带一路”发展的互适，从而精准地制定“一带一路”沿线西部区域优势或先导产业发展战略。  
一、丝绸之路沿线西部地区入境旅游发展的实证研究
1.研究设计
（1）研究区域概况
我国西部地区自古以来就是东西方文化和各类生产要素及商品交换的重要通道，是中华民族和华夏文明重要的发祥地，同时也是中华民族多元民族文化最集中的存续地和展示地，该区域潜藏着丰富的、厚重的文化资源和文化旅游资源，其中作为“全人类共同的记忆”的“丝绸之路”文化旅游在国家“一带一路”战略启动和实施过程中成为全世界最受瞩目的旅游产品和旅游线路，其较小的旅游弹性对外国游客形成了高度的文化引力与文化魅力，为我国西部地区入境旅游市场的培育与发展奠定了良好的文化基础。在整个丝绸之路文化旅游体系中，该区域的各个区段既是丝绸之路文化旅游产业发展的重要组成部分，同时各个区段的文化特质又有显著差异，不同区段间的旅游资源和产品形成了有机错位，为我国西部地区入境旅游市场的培育与发展奠定了良好的资源与产品基础。
（2）数据来源、研究样本及研究方法：
考虑到本文对入境旅游研究的需要和研究方法的选择，本文以入境旅游人数、入境旅游收入、入境客源国及人均花费作为考察我国西区地区入境旅游发展态势及进而研究我国西部地区入境发展战略的基础数据，数据来源于2006-2016年历年的《中国旅游统计年鉴》、《陕西统计年鉴》、《宁夏统计年鉴》、《甘肃统计年鉴》、《青海统计年鉴》、《新疆省统计年鉴》、《北京统计年鉴》、《四川统计年鉴》、《上海统计年鉴》及历年各省（区、市）《国民经济与社会发展统计公报》。同时，基于我国西部地区发展入境旅游的良好基础和条件，如无特殊注明，本文中所述“西部地区”为我国丝绸之路经济带沿线西部各省区，具体包括陕西、宁夏、甘肃、青海、新疆五省区。同时，为了对我国西部地区入境旅游市场实现更为精准的把握，本文选取北京、四川、上海分别作为我国华北、华南及华东地区的参照入境旅游目的地进行分析。
本文主要采用时间序列分析法和对比分析法，以我国其他入境旅游重点区域对我国西部地区的入境旅游市场增长率、人均花费、消费结构、客源国结构、客源国质量进行分析，同时，通过以下方法对各个区域入境游客客源国与消费结构质量进行对比分析：
入境旅游客源质量分为两个方面，一是以整个入境旅游市场为基础，将入境旅游分为港澳台市场和外国人市场，这与我国的特殊条件不无相关，且这种划分方法在我国出入境旅游统计体系中较为常见，虽争议较多[footnoteRef:1][1]，但一直作为官方统计我国入境旅游相关数据的基础，且笔者认为在这种划分方法中外国人比重越高则入境游客结构质量越高，反之；二是国际上较为普遍的方法，即入境旅游市场单指国际旅游市场，入境旅游数据实为国际旅游数据，且一般认为这种方法能够更好的反映某一国家旅游市场发展的国际化与全球化水平。基于这两种不同的出入境旅游统计体系，笔者对入境旅游客源质量进行了入境港澳台与入境外国人结构、不同客源国入境外国人结构两方面的分析，并针对第一种客源质量分析设计了入境旅游客源质量指数Q值，公式如下： [1: [1] 王兴斌．中国青年报[N] ．2015-02-12（11）．] 

Q=
其中，Q为入境旅游客源结构质量指数，QI某一年度某一地区港澳台游客占当年全部入境游客的百分比，QF某一年度某一地区外国人游客占当年全部入境游客的百分比。当Q值1，表明入境旅游客中港澳台游客占比大于外国人游客占比，则入境客源结构质量较低，当Q=1，表明入境旅游客中港澳台游客与外国人游客占比相等；当Q1，表明入境旅游客中港澳台游客占比小于外国人游客占比，则入境客源结构质量较高。
而旅游消费结构是游客在旅游过程中所消费的各种类型的消费资料（物质产品、精神产品、服务）的比例关系，是反映入境旅游发展程度和旅游产品结构的重要指标。在各种类型的旅游统计年鉴中一般按照旅游消费的不同用途将旅游消费结构分为基本旅游消费和非基本旅游消费，其中，基本旅游消费包括交通支出、游览支出、饮食支出、住宿支出等相对稳定且弹性较小的支出；非基本旅游消费包括旅游购物支出、娱乐休闲支出、邮电通讯消费等相对波动且弹性较大的支出。本文通过入境旅游消费结构指数E值来反映入境旅游消费结构的变动趋势，公式如下：
E=
其中，E为入境旅游消费结构指数，EA为非基本入境旅游消费支出占入境旅游总消费支出的百分比，EB为基本入境旅游消费支出占入境旅游总消费支出的百分比。E值越大，表明区域入境旅游消费结构质量越高，即入境旅游消费中非基本性消费占比越大，基本性消费占比越小，入境旅游市场发展水平越高。
2.研究结果
（1）西部地区入境旅游现状分析
从图1可以看出，2006-2016年间我国西部地区入境旅游人数与入境旅游消费的变动趋势基本一致，且大致经历了3个发展阶段。第一阶段（2006-2009）为低位运行期。这一阶段，西部地区入境旅游市场进行初步开拓形成，入境旅游人数与入境旅游收入变动较为平稳，入境旅游人数由2006年的177.76万人次增长为2009年的191.61万人次，增长率为7.79%；入境旅游收入由2006年的6.18亿美元增长为2009年的8.25亿美元，增长率为33.50%，但二者的年均增长率仅为0.28%和2.26%。第二阶段（2010-2013）为高位增长期。这一阶段，西部地区入境旅游市场蓬勃发展，入境旅游人数与入境旅游外汇收入保持高位快速增长，入境旅游人数由2010年的332.32万人次快速增长为2013年的525.69万人次，增长率达58.18%，入境旅游消费有2010年的9.39亿美元增长为2013年的22.01亿美元，增长率为134.50%，二者的年均增长率为31.09%与28.52%。第三个阶段为（2014-2016）波动增长期。这一阶段西部地区入境旅游市场变动较大，并出现了入境旅游人数与入境旅游收入变动不一致的状况，2014较2013年入境旅游人数年下降18.28%，但入境旅游消费却增长5.09%，2015年较2014年入境旅游人数增长11.08%，入境旅游消费却下降14.96%，这可能与2014与2015年西部地区入境旅游产品结构的调整等有关，该阶段入境旅游人数与消费年均增长率又回落为3.24%和8. 83%。


图1  2006-2016年西部地区入境旅游人数与入境旅游收入变化
数据来源：根据2006-2016年西部地区各个省份统计年鉴计算得出。
（2）西部地区入境旅游增长率分析
1）增长率演变分析
从入境旅游人数的增长率来看，如表1所示，除华东与西部地区外，2006-2016年全国、华北和华南地区入境旅游人数的增长率呈波动下降趋势。全国入境旅游人数增长率由2006年的3.90%下降为2016年的3.50%；华北地区入境旅游增长率由2006年的7.50%下降为2016年的-0.82%；华南地区的入境旅游增长率由2006年的31.90%下降为2016年的13.03%；华东地区的入境旅游增长率由2006年的6.01%上升为2016年的6.77%，但上升幅度相对较小；西部地区的入境旅游人数增长率2006年在各国各个区域中最低，仅为5.36%，但经过10年的发展，自2015年开始，西部地区入境旅游人数增长率开始大幅度上升，至2016年上升至16.93%，成为全国入境旅游人数增长最为迅速的区域。
表1  2006-2016年不同地区入境旅游人数增长率对比
	入境旅游人数
增长率(%)
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016

	全国
	3.90
	5.50
	-1.40
	-2.70
	5.80
	1.20
	-2.20
	-2.50
	-0.45
	4.10
	3.50

	华北
	7.55
	11.58
	-12.97
	8.84
	18.81
	6.18
	-3.75
	-10.14
	-5.03
	-1.75
	-0.82

	华南
	31.90
	21.89
	-59.06
	21.50
	23.46
	56.27
	38.65
	-7.82
	14.61
	13.75
	13.03

	华东
	6.01
	9.89
	-3.79
	-1.79
	35.33
	-3.94
	-2.10
	-5.37
	4.48
	1.12
	6.77

	西部
	5.36
	15.83
	-15.25
	9.81
	73.44
	26.13
	19.68
	4.80
	-18.28
	11.08
	16.93


数据来源：根据2006-2016年各个地区统计年鉴和《中国旅游统计年鉴》计算得出。
从入境旅游收入的增长率来看，相较于入境旅游人数的增长情况而言，西部地区入境旅游的增长表现更为抢眼。同样，除华南与西部地区外，全国、华北地区和华东地区2006-2016年间入境旅游收入的增长率都呈下降趋势。其中，华南地区入境旅游收入增长率由2006年的25.09%上升为33.80%；西部地区的入境旅游收入增长率虽然波动较大，但其由2006年的6.37%上升为2016年的36.35%，上升幅度远大于华南地区，并成为全国入境旅游收入增长率最高的地区。
表2  2006-2016年不同地区入境旅游收入增长率对比
	入境旅游收入增长率（%）
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016

	全国
	12.90
	23.50
	-2.60
	-2.90
	15.50
	5.80
	3.20
	3.30
	103.97
	7.80
	5.60

	华北
	11.23
	13.74
	-2.61
	-2.24
	15.69
	7.38
	-4.93
	-6.88
	-3.90
	-0.06
	10.10

	华南
	25.09
	29.65
	-58.05
	34.22
	22.71
	67.71
	34.41
	-4.18
	12.15
	37.68
	33.80

	华东
	9.78
	19.59
	6.12
	-4.60
	33.55
	-8.90
	-5.86
	-4.53
	8.79
	4.47
	9.56

	西部
	6.37
	15.86
	20.39
	-4.29
	13.82
	51.22
	27.46
	21.60
	5.09
	-14.96
	36.35


数据来源：根据2006-2016年各个地区统计年鉴和《中国旅游统计年鉴》计算得出。
2）年均增长率分析

图2  2006-2016年不同地区年入境旅游人数与收入年均增长率对比
   数据来源：根据2006-2016年各个地区统计年鉴和《中国旅游统计年鉴》计算得出。
由图2所示，2006-2016年不同地区入境旅游人数年均增长率差别较大，年均增长率标准差为0.067。其中，华南地区年均增长率为15.29%，排名第一，分别是华东、华北和全国入境旅游人数增长率的3.61、9.10和11.41倍；西部地区次之，年均增长率为13.59%，是华东、华北和全国入境旅游人数增长率的3.20、8.08和10.14倍；而华东、华北与全国的入境旅游人数年均增长率仅为4.24%、1.68%和1.34%。同样，从2006-2016年不同地区入境旅游收入年均增长率对比来看，华南地区年均增长率为21.38%，排名第一，分别是全国、华东和华北地区的1.33、3.50和6.27倍；西部地区次之，入境旅游收入年均增长率为16.27%，基本与全国16.01%的增长率持平，分别是华东和华北地区的2.63和4.77倍。因此，无论从入境旅游人数年均增长率还是从入境旅游收入年均增长率，西部地区入境旅游市场增长均快于全国平均水平，且大幅度地快于华北与华东地区。
（3）西部地区入境旅游人均消费分析

图3  2006-2015年不同地区入境游客人均花费对比
数据来源：根据2006-2015年各个地区统计年鉴计算得出（2016年统计数据缺失）。
如图3所示，2006-2015年不同地区的入境旅游人均消费皆呈上升趋势， 2006年华北、华东、华南和西部地区入境旅游人均花费为246.09美元/天、233.21美元/天、174.98美元/天和150.94美元/天，2015年华北、华东、华南和西部地区入境旅游人均花费皆上升为272.67美元/天、259.58美元/天、192.94美元/天和173.5美元/天；西部地区是四个地区中唯一一个入境旅游人均消费稳步上升的地区；同时，华北与华南地区入境旅游人均消费显著地大于华南与西部地区，这与西部地区宏观经济发展水平息息相关，但西部地区入境旅游人均消费2015年相较于2006年增长了14.94%，这一比率大于华北（10.80%）、华东（11.31%）与华南（10.26%）地区。
（4）西部地区入境旅游消费结构质量分析

图4  2009-2015年西部与全国入境旅游消费结质量E值对比
数据来源：根据2009-2015年西部各个省区统计年鉴和《中国旅游统计年鉴》计算得出（2005-2008年和2016年统计数据缺失）。
如图4所示，2009年全国与西部入境旅游消费结构质量指数E值分别为0.72与0.71，2015年全国与西部入境旅游消费结构质量指数E值分别为0.55与0.53，表明2009-2015年西部地区入境旅游结构质量指数发展趋势与全国一致；全国与西部地区的入境旅游消费结构质量E在2009-2015年都小于1，且呈下降趋势，表明全国（平均水平）与西部地区入境旅游消费结构中基本消费占比越来越大；虽然，2009-2015年间西部地区入境旅游消费结构质量指数E值小于全国平均水平，但差距逐渐缩小，至2015年差距仅为2个百分点。
（5）西部地区入境旅游客源结构质量分析
1）入境港澳台与外国游客结构质量分析

图5  2006-2015年不同地区入境港澳台与外国游客结构质量Q值对比
数据来源：根据2006-2015年各个地区统计年鉴和《中国旅游统计年鉴》计算得出（2016年统计数据缺失）。
如图5所示，2006年全国、华北、华南、华东与西部入境港澳台与外国游客结构质量指数Q值为4.62、0.15、0.63、0.34和0.42，2015年Q值分别为4.15、0.17、0.41、0.30和0.55，表明西部地区相对于其他地区而言，港澳台游客占比要大于外国人游客占比，这与西部地区入境旅游资源的文化特性有关，如陇东南“寻根文化”旅游资源相较于全球旅游资源而言具有较高的垄断性，因此其较易对港澳台游客容易形成较高的文化吸引力。
2）外国人客源结构质量分析
表3  2015年外国游客市场客源国结构对比
	比例（%）
	英国
	法国
	美国
	澳大利亚
	日本
	韩国
	印度尼西亚
	马来西亚
	新加坡
	菲律宾
	泰国
	印度
	巴基斯坦
	哈萨克斯坦

	全国
	2.23
	1.87
	8.03
	2.45
	9.61
	17.10
	2.10
	4.14
	3.48
	3.86
	2.47
	2.81
	—
	—

	北京
	4.81
	4.27
	19.41
	3.80
	7.23
	11.63
	1.37
	2.18
	3.08
	0.65
	1.39
	2.25
	—
	—

	四川
	9.00
	3.86
	14.88
	4.63
	8.88
	—
	—
	6.52
	6.39
	—
	3.34
	—
	—
	—

	上海
	3.53
	3.32
	12.54
	3.09
	15.11
	—
	—
	—
	3.22
	—
	—
	—
	—
	—

	陕西
	6.53
	5.52
	15.50
	5.04
	4.93
	17.97
	0.72
	4.18
	1.88
	0.27
	—
	1.47
	—
	—

	宁夏
	2.18
	3.62
	13.33
	—
	9.73
	—
	—
	—
	—
	—
	—
	—
	—
	—

	甘肃
	3.22
	4.77
	10.43
	2.63
	22.69
	10.69
	0.99
	—
	7.46
	1.22
	2.41
	—
	—
	—

	青海
	6.27
	5.65
	12.92
	3.78
	9.50
	8.69
	2.07
	4.70
	3.38
	0.59
	5.38
	—
	—
	—

	新疆
	0.39
	0.54
	0.50
	0.18
	0.39
	0.47
	0.06
	0.38
	0.33
	0.06
	0.16
	0.07
	0.64
	78.83


数据来源：根据2015年各个地区统计年鉴和《中国旅游统计年鉴》计算得出，但由部分客源国数据缺失，不同客源国占比之和不等于100%。
如表3所示，2015年在全国入境外国人客源中占比前三的是韩国、日本和美国；在北京入境外国人客源中占比前三的是美国、韩国和日本；四川入境外国人客源中占比前三的是美国、日本和英国；上海入境外国人客源中占比前三的是日本、美国和英国；西部地区中的陕西入境外国人客源中韩国占比高达17.97%，美国游客占比也为15.50%，在宁夏外国人客源中占比最高的为美国13.33%，甘肃入境外国游客中日本游客占比高达22.69%，青海入境外国游客中占比最高为美国12.92%，而新疆是我国入境旅游统计年鉴中唯一一个列明中亚客源市场的省区，且哈萨克斯坦游客在其入境游客中占比高达78.83%，说明西部地区在中亚入境旅游市场显然最具优势。
（6）西部地区入境旅游发展潜力分析

图6  2006-2016年西部地区入境旅游人数与入境旅游收入占全国比例变化趋势
数据来源：根据2006-2016年西部各个地区统计年鉴和《中国旅游统计年鉴》计算得出。
由图6可以看出，西部地区入境旅游人数与入境旅游收入在全国旅游市场中的比例依然较小，但呈波动上升趋势，表明西部入境旅游市场的发展与开拓极具潜力：从入境旅游人数占比变化来看，2006年西部地区入境旅游人数占比为1.42%，之后一直呈上升趋势，并在2013年入境旅游人数占比上升至4.07%，但2014年急剧下降为3.34%（与2014我国入境旅游人数与收入的变化相同），2014年之后继续上升；从入境旅收入占比变化来看，2006年西部地区入境旅游收入占比为2.11%，至2013年占比达到峰值4.48%，同样，入境旅游收入占比在2014年达到最小值1.87%，但2014年之后继续上升。
3．研究结论
首先，在时间序列分析中的动态研究表明，丝绸之路沿线西部地区尽管在我国旅游产业规模中的份额尚小，但作为旅游产业三大市场的入境旅游市场发展增速比较明显，除在特定时点上因为全球经济和国内经济波动对跨境旅游影响而呈现小幅回落之外，其他年度均实现较大增长。尤其值得关注的是近5年来丝绸之路沿线西部地区入境旅游人数和收入增长率大幅上升，成为我国入境旅游人数和收入增长最为迅速的地区。其次，近10年来西部地区入境旅游收入的增长幅度超过我国传统入境旅游目的地的华南地区，成为全国入境旅游收入增长率最高的地区。最后，从入境旅游人均消费来看，我国显然存在差距较为明显的二级区域，其中，全国一级区域应属华北和华东地区，二级区域是华南和西部地区，但西部地区旅游人均消费在2016年增长率为全国最高，显示出“一带一路”战略倡议的强大制度和战略影响效应，且可以乐观地认为这一效应将会在未来持续下去。
    总体看，无论是过去还是现在，丝绸之路沿线的入境旅游在全国的占比还相当低（2016入境人数占比4.04%，入境收入占比2.12%），但在“一带一路”倡议逐渐向纵深发展且全球影响力和对全球地缘旅游经济的改变越来越显著的态势下，我们有理由相信丝绸之路旅游，尤其是我国丝绸之路跨境旅游的发展一定预示着这一区域跨境旅游的强劲势头，也在迅速地改写着我国入境旅游区域结构和区域格局。
二、丝绸之路跨境旅游的战略价值分析
1.丝绸之路跨境旅游——尤其具有先发效应的入境旅游——是“民心相通”的重要产业选项。在“一带一路”战略向纵深推进的当下，关键是通过“民心相通”实现中国与沿线国家的互信，建立基于可持续发展的人文与信任基础；而基于双向文化、人文、经济和社会多重交流功能的现代旅游产业发展则可实现“一带一路”客源国人民与目的地人民之间的平等的交流，在实现旅游经济双边价值的同时更重要地增进情感、相互信任与学习，为其它联系建立重要的以信任为重要内核的基础。
2.大力推进丝绸之路跨境文化旅游产业是新开放条件下内陆地区推动开放发展的重要契机。与我国八九十年代的开放条件不同，我国内陆尤其是西北地区在国际产业差度甚至国内产业经济差度存在的历史条件下，如无发展开放经济的比较产业优势必沦为“空心经济”或“通道经济”的不利发展条件，在当下的互联网经济条件和发达物流网络条件下更是如此。而以文化为基本交流内容的旅游产业发展则具有天然的产业比较优势，必将成为丝绸之路经济带沿线西部省区在日渐向纵深发展的“一带一路”战略实施中最具有开放价值和增长价值的比较优势产业。
3.推进文化旅游产业发展也是丝绸之路沿线区域在国内产业分工格局中的必然选择，也是我国西部省份资源禀赋条件所规定的。我国战略上的第一轮开放已有四十多年，其间中国和世界都发生了重大变化，在产业战略层面上的主要结果已经较为成型的国际国内产业分工格局，而西部地区尤其是西北地区在这一产业分工发展中越来越处于不利地区，以科技创新和出口导向的新经济类型已很难成为西部地区产业经济发展中的新增长极产业。而具有资源天赋性质和高度垄断性质的文化为内容、旅游产业作为载体的现代旅游业恰恰可以成为在新一轮向西开放条件下的比较优势鲜明的产业选项。
4.丝绸之路是人类迄今为止最重要的文明交互时空，也属于人类共同的文化记忆，具有发展现代旅游产业重要的文化意义。自汉唐时 “凿空西域”段这一通道成为人类有史以来东西方文明最重要的融合区以来，人类文明的图景就发生了很大变化，在东西方经济文化社会和人的交往空前加深以后，大大推动了人类的发展，这一文明交互空间的形成深刻地改变了人类文明的格局。因此，丝绸之路尤其是陆上丝绸之路便成为了具有传承和迭代意义的东西方共有的文化记忆和相像，而这一记忆和想象的实现方式便当然地以现代旅游产业为担当。在“一带一路”战略推进中，以“文化记忆”和“文化想像”为基本动机、以人的双向流动为基本型域和以现代旅游产业运行为基本特征的跨境旅游应当是题中应有之义。
5.旅游近二十年的发展，丝绸之路沿线西部各省区已有了相当的旅游产业发展（包括跨境旅游发展）的基础。实际上，丝绸之路经济带沿线的西部地区，尤其是西北内陆地区的陕西、甘肃、青海、宁夏和新疆五个省区在产业发展和结构演变中其发展重点越来越委于现代文化旅游产业，在其经济总量和产业分量中文化旅游产业的比重越来越大，基本已成为这些地区的优势产业、龙头产业甚至支柱产业，五个省区旅游产业占地区GDP比重均超过10%，这既是区域政府审时度势、通过发展引领和政策导向获得的发展绩效，但也是市场力量在资源配置过程中作用的必然结果；而且，西部地区这些省区越来越根据现代旅游产业发展需要进行基础设施建设和产业配置建设的布局，由国家主导或区域主导的高铁、高速公路及市县镇交通网络有意识向重点旅游资源集聚区集中，以着力解决国内旅游和跨境旅游的“可进入性”问题，如甘肃支线机场建设、高铁建设和通用机场建设首先考虑国内远距离的入境游客的入出问题。如果在国家战略背景下这些区域的区域产业战略定位更加明确、精准和稳定，这一区域的基础设施建设条件将会更加适应于现代旅游产业发展。
三、“一带一路”背景下西部入境旅游发展的战略构想
1.“一带一路”战略的空间布局与地缘经济优势改变了西北地区开放发展条件，使这一区域面临产业发展的良好前景，这是西北地区旅游产业发展空间条件与地缘经济条件的重大变化。必须在这一战略背景下认识旅游产业发展对西北地区开放战略成长的先导作用。西部地区是承接我国东部产业转移的重要基地、我国向西开放的战略高地、我国资源产品和服务西出的重要通道以及与我国区域经济新增长相适应的重要路段和“时带”，旅游产业在向西开放发展中由于其经济属性、市场性、民间性及自发性等特质可以迅速地形成新的发展类型，较快地改善这一区域旅游经济和本体结构并形成开放发展新态势。
[bookmark: _Hlk484595573]2.在我国第一轮开放四十年之后，囿于市场化的资源配置基本方式的国内经济格局已经形成并基本固化，这部分地决定着我国东、中、西三大区域在新一轮向西开放进程中的国际经济属性，从而，西北地区各省区很可能在越来越纵深发展的向西开放中沦为通道，存在向西开放发展中的“甩出效应”。因此，对应于“一带一路”战略，将西北地区拥有绝对比较优势的资源型产业、现代畜牧业、现代农业以及现代旅游产业定位为向西开放的战略先导性产业就成为战略定位中的重中之重，而文化旅游产业更应定位为具有引领和启动属性的重头启动产业；在产业发展基本层次和结构定位上，则要考虑承接入境旅游和国内大半径经济圈旅游为未来建设和发展的重点。
3.应合理安排和制定入境旅游的产业属性，充分而精准地认识丝绸之路经济带沿线西北地区各省区旅游资源的分布与游客——尤其是入境旅游消费的动机指向及消费效用获取的主要方式，对西北地区入境旅游游客的细分指标的初步分析和感知调查.作为丝绸之路腹地的这一区域拥有悠久而厚重的文化想象、丰富多彩的民族文化以及与文化融合新业态形成的体验经济类型当是开发入境旅游的重要因素；而西北地区相对于我国东部和中部显著不良的自然环境和条件也限制了这一区域入境旅游的旅游指向与效用空间。因此，大力发展观光体验旅游为基本特征的旅游形态应当成为这一区域旅游产业发展的战略重点，同时应高度考虑这一区域自然资源、文化资源及产业资源的历史差异与特定性，资源与产业融合发展形成的新型旅游类型也应当是体验旅游相当重要的内容，如宁夏和甘肃的伊斯兰文化旅游，甘肃河西走廊的体育节事旅游、陕西的农耕文化形态旅游以及新疆的自然和民族风情有机互补的旅游形态等。
4.丝绸之路沿线西北地区各省区应在发展中高度重视区域旅游发展形成既分省区又相互协作的、以丝绸文化为基本内容的旅游产业空间战略格局与开放格局。传播与认知规律表明，空间距离远近与游客选择替代存在紧密的关系，空间距离越近则游客越倾向于对于相邻区域进行由此及彼的替代选择（即使在文化本体上相邻区域差异很大），因此，丝绸之路沿线各省区一定要适应有效的、高度差异化的旅游资源与产品分工格局，切忌资源和产品类型上的的重复和叠加；同时，应充分认识到各省区作为丝绸之路文化的整体性、交融性和递延性，形成互补而不是替代、部分而不是单体的、关联而不是分割的完整丝绸之路文化产品和由此决定的“文化链”和“旅游链”，并将这一完整产品在时空上进行有效地分割，对转型成的现实旅游产品进行整体营销和部分营销。有必要指出的是随着中国与丝绸之路沿线中亚、中东及欧洲地区互信的建立，交通、通信、签证等一系列旅游便利化条件的初步形成，丝绸之路文化旅游形象的国际定位和传播必须适应在整体丝绸之路和区域协作发展展望的基础上，这更需要政府在更高层面上的战略介入。
5.中国丝绸之路是一个整体，但是在区域地理层面上又是由不同区段组成的，对丝绸之路沿线西部区域的子区域而言，能否成为入境旅游目的地，要进行现代旅游业意义上的理性和规范评价。丝绸之路对于不同的子区域而言，对于入境旅游目的地而言，有可能是“点”，也有可能是“面”和“线”，要区分丝绸之路的不同区段的不同特质，按照文化旅游的相应时空类型进行精心打造和形象传播。比如，路上丝绸之路的重要区段——甘肃河西走廊，就是一个最适宜进行“线”层面上系统打造的全球文化旅游目的地，可以考虑以“丝绸之路——河西走廊国际文化旅游廊道”的型致进行跨区域、全方位的建设和打造，在可预期的未来，使之成为全球首选的跨境旅游目的地，并可能形成对丝绸之路沿线其他西部区域的强大的示范和联动效应。

入境旅游人数	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	177.76	205.89000000000001	174.49	191.60999999999999	332.32	419.14000000000038	501.62	525.67999999999995	429.6	477.18	557.98	入境旅游收入	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	6.18	7.1599999999999975	8.620000000000001	8.25	9.39	14.2	18.100000000000001	22.01	23.130000000000031	19.670000000000005	26.82	（年份）

（万人次）

（亿美元）



入境旅游人数年均增长率	全国	华北	华南	华东	西部	1.3408747318828381E-2	1.6812614552415735E-2	0.15288470731306472	4.2372151621842803E-2	0.13592119696528129	入境旅游收入年均增长率	全国	华北	华南	华东	西部	0.16006340730346141	3.409622180664041E-2	0.21381317082586312	6.1801316301195175E-2	0.16265059126556417	（地区）

（增长率）



华北	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	246.09	252.45000000000007	255.79	252.46	245.49	247.78	243.01	252.41	254.23	259.58	华南	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	174.98000000000025	179.29	173.39000000000001	175.63	175.45000000000007	176.69	176.63	185.15	185.59	192.94	华东	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	233.20999999999998	242.8	250.57	248.48000000000025	245.08	251.81	252.79	259.33	268.7	272.67	西部	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	150.94800000000001	154.43400000000003	164.50800000000001	165.49200000000027	162.95400000000001	166.256	165.84200000000001	165.63399999999999	170.06599999999997	173.5	（年份）

（美元/天）



全国	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	0.71232876712328774	0.79211469534050183	0.7361111111111116	0.64744645799011646	0.61004669135404965	0.5748031496062993	0.54968944099379002	西部	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	0.71722953634802711	0.56006240249609995	0.58478605388272487	0.51142605404283958	0.5243895471352632	0.44857082623004652	0.52741713762028408	（年份）

（E值）



全国	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	4.6242969628796375	4.0505050505050377	4.34473543559593	4.7636887608069145	4.1203277009728634	3.9950049950049937	3.8685491723466408	3.9091801669121282	3.8756704046806374	4.1493305870236874	华北	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	0.15370972509606887	0.13826450601150025	0.12898421209413174	0.20297462817147871	0.16223908918406107	0.16316495306213691	0.15308471454880296	0.1612487100103199	0.16965228284300929	0.17449664429530237	华南	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	0.63437099218841275	0.59082022158085845	0.46430814318610031	0.38217596357131284	0.3996265172735774	0.44174799964828976	0.50261418467843222	0.42238512183533605	0.41559589767770838	0.41232423490488118	华东	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	0.33562010712814266	0.20782100007452114	0.26206148994875894	0.26206148994875894	0.28419161187568931	0.26107880489272184	0.26439505236718625	0.23226604191071196	0.29373487672487147	0.30183522061694651	西部	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	0.41694804669949381	0.22451166580954968	0.31723665151180197	0.26216022652517579	0.37845204802592408	2.2764378647726771	0.32456045415001838	0.36663629788620788	0.53300790942825416	0.550002739786152	（年份）

（Q值）



占全国入境旅游人数比例	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	1.4227246060375152E-2	1.5612713111751964E-2	1.3419479278982783E-2	1.4324674683879301E-2	2.4844088987770852E-2	3.1655832508215451E-2	3.7885190396457012E-2	4.0725825819776913E-2	3.3432348910452596E-2	3.5658347033328402E-2	4.0433333333333515E-2	占全国入境旅游收入比例	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2.1090459218239131E-2	2.0563467639972341E-2	2.0174815757902212E-2	2.3667296786389416E-2	3.0994892390972188E-2	3.7347309343017498E-2	4.3975373790677036E-2	4.4770052647878623E-2	1.8675270449800763E-2	2.3589969203695549E-2	2.5183333333333342E-2	（年份）

（%）



